Kampania wyborczo-referendalna sie zakohczyta, a my mieliSmy wreszcie troche czasu,
zeby przyjrze¢ sie danym z tego okresu z Google i Facebooka.

W okresie przed- i kampanijnym' udato nam sie zidentyfikowac¢ 2626 kont reklamowych w
mediach Meta (Facebook, Instagram, itd.) o charakterze politycznym, przy czym nalezy
zauwazyc, ze za takowe nie tylko brane byly konta partii i politykéw, ale réwniez inicjatyw
obywatelskich, kampanii pro- i antyfrekwencyjnych oraz jednostek budzetowych (centralnych
i samorzadowych). Z pewnoscig nie jest to petna lista, oddaje jednak skale kampanii
politycznej on-line.
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' Cho¢ zgodnie z prawem kampania wyborcza i referendalna konczy sie w nocy z pigtku na sobote
przed wyborami/referendum, uwzgledniliSmy rowniez okres ciszy wyborczej/referendalnej {j.
14-15.10.2023.
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Najwieksze wydatki poniosto... Prawo i Sprawiedliwos¢, ktére nie tylko poprzez gtéwny
profil, profile setek politykow, ale tez lokalnych struktur zalato internet. Wydatki na Facebook
wyniosty 2 718 272 zt, a Google przeszto 5 300 000 (doktadna kwota zalezy od przyjetego
kursu wymiany walut).

Na drugim miejscu, co chyba rowniez nie jest zaskoczeniem, znalazta sie Koalicja
Obywatelska 2 065 318 zt - Facebook, a Google - ponad 2 300 000 zi.

Przez wiekszo$¢ czasu dzienne wydatki PiS byty wyzsze niz wydatki KO.
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Wydatki pozostatych komitetéw w poréwnaniu z gtdbwnymi graczami byta znacznie nizsze,
patrzac tylko na Facebooka: Trzecia Droga 1 389 887, Nowa Lewica 1 147 270,
Konfederacja 340 295, Bezpartyjni Samorzadowcy 347 539 zt.
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Wydatki komitetéw przyspieszaty blizej konca kampanii, skok byt widoczny zwtaszcza po
10.10. Byly jednak tez momenty goretsze: ogtoszenie projektu referendum, 10-12.09 oraz
przetom wrzesnia i pazdziernika. Takze kampania PiS na YouTube zaczetfa sie dosé
gwattownie, mocno odbiegajagc od wczesniejszych tygodni.
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Na kilkanascie dni przed referendum (i wyborami) pojawity sie mocne kampanie
referendalne, ktére przyczynity sie do kilkukrotnego przewyzszenia wydatkéw przez
kategorie “Inne” wobec partii zaraz przed wyborami. Byty to tresci nawotujgce zaréwno do
udziatu w referendum, jak i jego bojkotu. Najwyzsze wydatki na Facebooku poniosta akcja
do:tgcz 1 313 346. Z kolei tgcznie najwiecej srodkéw wydatkowata Fundacja Rozwoju
Gospodarki i Innowacji im. Eugeniusza Kwiatkowskiego - Google 771 000 i kolejny 1 092
392 na Facebooku (przy czym srodki zostaty w catosci skonsumowane na kampanie 15 X w
Referendum powiedz 4x NIE). FRGI byta wiec 3. najwigekszg sitg w tgczonej kampanii
wyborczej i referendalnej (po PiS i KO).
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Nalezy jednakowoz pamietac, ze nie wszystkie wskazane wydatki dotyczyty samych
wyboréw i referendum, a w przypadku partii - ograniczenia wydatkéw dotyczg jedynie
kampanii wyborczej.

Wyrazne jest takze spotegowanie kampanii rzgdowych i samorzadowych w okresie
przedwyborczym. Wydatki za caty styczen 35 288 zl, a za tylko 2 tygodnie pazdziernika -
przeszio 78 000 zt.
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Jesli chodzi za$ o dotarcie do elektoratu, mikrotargetowanie byto raczej znikome. Jako
wyjatek mozna przyjaé, ze KO kierowato czes¢ reklam do widzow TVP1 i TV Trwam oraz
stuchaczy Polskiego Radia, a w innych wykluczato te grupy. W pozostatym zakresie, celem
reklam byty osoby tradycyjnie uwazane za nalezgce do elektoratéw danych partii - ze
wzgledu zainteresowania, wiek, pte¢ i wyksztatcenie. Partie prawicowe zdecydowaly sie (w
niewielkim co prawda stopniu) szukac¢ elektoratu wsrod oséb nizej wyksztatconych niz partie
opozycyjne. Ciekawostkg jest rowniez, ze KO duzg czesé swoich reklam nie kierowato do
woj. Swietokrzyskiego, gdzie startowat lider obozu 6wczeénie rzagdzacego.



Sep 15th - Oct 14th 2023 (Last 30 days)

KO

TVP1

Telewizja Trwam
Eurcpean Union
Council of the Europe._
VP2

Council of Europe

TVP (Poland)

Polskie Radic
Aszzociate degres

Doctorate degres

] 5 10 15 20
% Party Budget spent on excluding
audience
LEW =
Earthwarks (engineering) I
TVP (Poland) I
TVvP1 I
Konfromtacja Szwk Walki I
Market (economica) I
Telewizjia Trwam NN
Hurting I
The Patriot (2000 film) I
Elon Musk I
Mixed martial arts I
1] 2 4 B
% Party Budget spent on excluding
audience
ZP =
TWM (Poland)

Agriculture
Agriculture Worker
Associate degree
College grad
Doctorate degres
In college

In grad schoal

Paszter's degres

Professional degres

(=]
=
(]

1

% Party Budget spent on excluding
audience

-
tn

KWIN

WWF

STOP Animal Cruelty
Sustainable fashion
Sustainable transport
Veganism

Dzien Dobry TWN

TWM (Foland)

STOP AMIMAL ABUSE!
Stop animal testing!

EMP Paribas

D

TVP (Poland)
Telewizja Trwam
TVP1

VP2

Disco pole
Professional degres
Current events
Electoral district

Social movement

Oct 8th - Oct 14th 2023 (Last 7 days)

(=]

1 2 3

% Party Budget spent on excluding
audience

=

[=)

0.25 0.5

% Party Budget spent on excluding
audience

0.75



Sep 15th - Oct 14th 2023 (Last 30 days)

BS

Small and medium e.
Emtrepreneurship
Small business cwners
Sole propristorship
Parenting

Healthcare and Medi..
Public health

Parents with preteen..
Parents with teenage...

Parents with early sc..

[=)

2

~

6

Oct 8th - Oct 14th 2023 (Last 7 days)

= KO
TVP1
Telewizja Trwam
History
Activism
Current events
Eurcpean Union
Histary of Poland
Polskie Radic
Social change

Social movemnent

* Party Budget spent on targeting

audience

KWIN

Pelitics

Politics and social issues
Patriotism

Business
Entrepreneurship
Information

Economics

Agriculture

Current events

LEW

Tradition
o 2 4 & 8 10
% Party Budget spent on targeting
audience
Wiasna dziatalnosc - Some collage
Creative emrepreneurship Master's degree
Mew Active Business ... In college
Self-emplayment Doctorate degree
Small and medium ... ~
College
Sole proprietorship
University
Entrepreneurship
. Somie grad school
Small business owners
Susiness In grad schoal
Cash Higher education
Private university
o 50 100 150
% Party Budget spent on targeting
audience
Politics I
Independence I
Parrictism I
Government I
Activiem I
Community issues NI
European Union [N
Social movenent I
Sccial policy I
Mationality I
0 2 4 & 8

% Party Budget spent on targeting audience

=

Activism

Social movemnent
Pelitics

Social change

Ecology

Volunteering
Community issues
Current events
Education and Libraries

Higher education

5 10 15 20
% Party Budget spent on targeting audience

] 1 2 3 4
% Party Budget spent on targeting
audience

(=]

5 10 15
% Party Budget spent on targeting audience



Sep 15th - Oct 14th 2023 (Last 30 days) Oct 8th - Oct 14th 2023 (Last 7 days)

BS = KO =
o2 o2
=« [ - —
ssos [ sso [
o> [N os- [N
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100
% Party Budget spent on targeting method % Party Budget spent on targeting method
KWIN = LEW =
e I o> I
==« [ = [
oo 5o
o= [ o= [N
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100
% Party Budget spent on targeting method % Party Budget spent on targeting method
LIB = TD =
182 ey
asas oy
4554 s [
sses ssos [
65+ o= [
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100
% Party Budget spent on targeting method % Party Budget spent on targeting method
ZP =
—
=« [
oo I
o= [

[=)

25 50
% Party Budget spent on targeting method

=l
wn
-
[=)
=



Sep 15th - Oct 14th 2023 (Last 30 days)

KO

In cellege
Master's degres
Some college
Agsociate degree
In grad scheol

In high scheal
Professional degree
College grad

High schocl grad
Seme high acheal
Doctorate degree

Some grad schesl

LEW

baster's degres
Some college
Doctorate degres
In cellege
Associzte degres
High schoocl grad
Professional degree
Callege grad

In grad achoaol
Some grad scheol
In high scheal
Seme high acheal

ZP

5 10 15
% Party Budget spent on targeting method

[=]

0 L] 10 15
% Party Budget spent on targeting method

Professional degres I

High schocl grad

0 L] 10
% Party Budget spent on targeting method

15

KWIN

College grad

In college

Some college

2

[=]

Oct 8th - Oct 14th 2023 (Last 7 days)

10 12

= 6 g

% Party Budget spent on targeting method

TD

Some college
Master's degres

In college

Doctorate degres
Some grad acheol

In grad scheal
Caollege grad

High school grad
Agsociate degres

In high acheol

Seme high acheol
Professional degres
Master Barber
MMaster Barber Stylist
Maater of Business A

14

(=]

5 10

% Party Budget spent on targeting
method

Niestety, wiele reklam prezentujgcych kandydatéw nie zostato oznaczonych jako tresci
komitetéw wyborczych, a czasem nawet nie zostato uwzglednionych w raportach
transparentnosci Google. Tym bardziej widoczna jest konieczno$¢ pilnego uregulowania
rynku reklamy politycznej on-line.
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Z przykroscig nalezy tez zauwazy¢, ze komitety nie dopilnowaty wygaszenia swoich reklam
na czas ciszy wyborczej i referendalnej, mimo cigzgcego na nich ustawowego obowigzku.

Zrédtowe dane dostepne na:

Trends - WhoTargets.Me
2023 Polish Election Dashboard - WhoTargets.Me

Raport transparentnosci - google.com
Biblioteka reklam - facebook.com



https://trends.whotargets.me/countries/PL/explorations/explorations/ad-spending?start_date=2023-08-08&end_date=2023-10-15
https://favstats.github.io/poland2023/
https://adstransparency.google.com/political?region=PL&topic=political&start-date=2022-08-08&end-date=2023-10-15
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=PL&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&media_type=all

